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Wat wij denken

GEDRAG BEINVLOEDEN

FEITEN

Bron: https://www.debatrix.com/nl/2019/05/storytelling-activeer-net-brein-van-jouw-publiek/



https://www.debatrix.com/nl/2019/05/storytelling-activeer-het-brein-van-jouw-publiek/

Hoe het werkelijk is

GEDRAG BEINVLOEDEN

FEVTEN



Hoe het werkelijk is

GEDRAG BEINVLOEDEN

\ e\““a\e“‘.\g‘j

Bron: https://www.debatrix.com/nl/2017/01/storytelling-gedrag-beinvioed-je-niet-met-feiten-maar-met-verhalen/



https://www.debatrix.com/nl/2017/01/storytelling-gedrag-beinvloed-je-niet-met-feiten-maar-met-verhalen/
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https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA

A

Bron: Nttps://www.debatrix.com/nl/2017/05/ston


https://www.debatrix.com/nl/2017/05/storytelling-drie-tips-waarmee-je-overtuigt-met-een-verhaal/
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+ wat het oplevert bij de klant..




1. Een verhaal..

Dopamine
1. Storytelling A. Focus
2. Spanning B. Motivatie
3. Cliff hanger C. Onthouden

Bron: https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA



https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA

2. Een persoonlijk verhaal..
Oxytocine

1. Persoonlijk A. Genereus
2. Empathie B. Vertrouwen
3. Menselijkheid C. Band



3. Humor..
-ndorfine

1. Laten lachen A. Relaxed

B. Creatief
C. Focus
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“Interactief informeren”’

Storytelling + Interactie +
spelelement

Blije gebruikers @




Door..
-en verhaal te maken

1. HOE BEWUST GAAT U

2. ONW WAT PRIVACY
EN DE AVG VOOR U,

4. UW PERSOONLIJKE

GEGEVENS OP EEN RIJTJE.
CONTROLEER MIER

OM MET PRIVACY?
\usr HIER UW KENNIS.
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0. Home 1. Privacy quiz 2. Privacy en AVG 3. Livit en AVG-Proof 4. Gegevens

controleren

‘Het waarom’

niet wat en hoe
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Welkom in Livit's Privacy Domein
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4. UW PERSOONLIJKE
GEGEVENS OP EEN RIJTJE.

CONTROLEER HIER.
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Toegepast..
Persuasive storytelling pattern

BEGINNING

|
What ‘ YWhat ‘
!
|

could be : could be New bliss

Call to
acton

What is What s i

Quiz Bewustwording (Gegevens

Bron: https://www.huffpost.com/entry/the-art-of-persuasive-sto_b_55480047guce_referrer=aHROCHM61y93d3cuz29vZ2xIL mNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAACAFGL V7 _ZdKIBNVzOhI8HNIFSI BG3H2yT1AbHZ-
CD-180xZ2vylbN|-XMPOTESk-6byuFbAY2POIiGviZ]R9ANL rRSBn-0lKI2ZBVOZoYgko 79RIP4POx4T4aF_cRVMCOy9KCmMaObHtXRSAPgk5DhDRzhDB30oXHINmM1gWAlEnlvh&guccounter=2



https://www.huffpost.com/entry/the-art-of-persuasive-sto_b_5548004?guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAACqFGLVcj7_ZdKlBNVzOhl8HnIFsLBG3H2y1AbHZ-CD-180xZvylbNj-XMP9fFSk-6byuFbAY2POIiGvfzJR94NLrRSBn-olKI2BVOZoYgko79RIP4P0x4T4aF_cRVMC9y9KCmaObHtxRSAPgk5DhDRzhDB3oXHJNm1gW4lEnlvh&guccounter=2
https://www.huffpost.com/entry/the-art-of-persuasive-sto_b_5548004?guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAACqFGLVcj7_ZdKlBNVzOhl8HnIFsLBG3H2y1AbHZ-CD-180xZvylbNj-XMP9fFSk-6byuFbAY2POIiGvfzJR94NLrRSBn-olKI2BVOZoYgko79RIP4P0x4T4aF_cRVMC9y9KCmaObHtxRSAPgk5DhDRzhDB3oXHJNm1gW4lEnlvh&guccounter=2

Wat deed ik zojuist?

Brain to brain coupling

Synchroniseren van
breinen

Bron: https://www.debatrix.com/nl/2019/05/storytelling-activeer-net-brein-van-jouw-publiek/


https://www.debatrix.com/nl/2019/05/storytelling-activeer-het-brein-van-jouw-publiek/




Case1
Tony Chocolonely

Link website: https.//
tonyschocolonely.com/nl/nl/
onze-missie/nieuws/serieus-
goed-nieuws-onze-reep-
wordt-iets-duurder

serieus goed nieuws: onze
reep wordt (iets) duurder

SERIEUS GOED NIEUWS:
JE REEP WORDT DUURDER!
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01 december 2016

Unahh, goad nisuws? Hoezo goed nieuws? Dat gaan we uitleggen. Dus lees vooral even verder, dan
wereat je pracies hor 't zit. Onze reep wordt duurder en wel om twee belangrijke redanen:

1. ’n Hogere cacaoboterprijs
De prijs van cacacboter Is op 't moment hocg. Het aanbod van cacacbeter is beperkt door 'n

tegenvallende cogst en 't uitvallen van een grote cacaoboter-verwerker. Daardoor is de prijs
gestegan. Soma zit 't tegan..

3. Traceerbare cacaohotar

En soms zit 't mee.. Zoals je weet (of nog niet wist. maar nu wel..) is onze cacanboter nu ook
tracearbaar En daar zjn wea trots np! Tracearbare cacaoboter (met bekende bonen) stond al 'n
hele tiid op onze verlanglijst, maar dat was nog lastig.. Afgelopen zomer heeft Barry Callebaut, de
grootste chocolademaker van de wereld, tcegezegd om ‘n grote aanpassing en investering in z’n
chocoladefabriek te doen om ongze cacaohoter treceerbaar te verwerken. Zo is er bij Barry
Callebaut 'n speciale tank geinstalleerd voor Tony’s Chooolonely’s eigen cacaoboter en zijn er
aparte leidingen aangelegd om er chocolade van te maken. Dus.. tadaaaah, vana’ nu zijn alle

= &


https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder
https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder
https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder
https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder
https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder

serieus goed nieuws: onze =10

Case 1 reep wordt (iets) duurder

SERIEUS GOED NIEUWS:
fony thocolonely: e "REEP WORDT DUURDER!
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1. Storytelling -> positieve impact
2. Het waarom -> slaafvrijechocolade
3. Sterke copywriting -> Actie gebruikers

Unhh, goad nisuws? Hoezo goed nieuws
weet je pracies hoer 't zit. Onze reep wor

1. ’n Hogere cacaoboterprijs

De prijs van cacacboter Is op 't momens
tegenvallende cogst en *t uitvallen van e

Bron over Tony: https:// foetogon. Soma wil T togen.
. 3. Traceerbare cacaocbotar

WWW.IMa rkem ﬂgfa cts.N |/ En soms zit 't mee.. Zoals je weet (of nog niet wist, maar nu wel..) i onze ecacaoboter nu ook

. el tracearbaar En daar zjn wea trots np! Tracearbare cacaoboter (met bekende bonen) stond al 'n
be ' C hte r‘]/\/\/a arom _| U kt_ h et_ hele tiid op onze verlanglijst, maar dat was nog lastig.. Afgelopen zomer heeft..Ban'y Callebaut, de
grootste chocolademaker van de wereld, tocegezegd om ‘n grote aanpassing en investering in z2'n
_ _ chacoladefabriek te doen om ongze cacanohoter traceerbaar te verwerken. Zo is er bij Barry
tO nyS C h O CO | O n e |y Wel Callebaut 'n epeciale tank geinstalleerd voor Tony’s Chooolonely’s eigen 0acaoboter en zijn er

aparte leidingen aangelegd cm er chocolade van te maken. Dus.. tadaaaah, vana® nu zijn alle


https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel
https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel
https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel
https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel
https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel
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Hoeveel pakjes bestel jij ongeveer per
maand?

Volgende



https://app.nos.nl/op3/pakjes/index.html
https://app.nos.nl/op3/pakjes/index.html
https://app.nos.nl/op3/pakjes/index.html

1. Interactieve specials
2. EXperimenteren
S 3. Verhaal begin - midden - eind

4. Copy past bij doelgroep




Case 3
Apple

Link website: https://
www.apple.com/iphone-xs/

iIPhone X (8 Onmiskenbaar IPhone Specificaties

IPhone X (s

Groot. Groter.
Groots.

Het Super Retina-display in twee formaten, waaronder het
grootste display ooit op een iPhone. Nog snellere Face ID.
De slimste en krachtigste chip in een smartphone.
Een baanbrekend dual camera-systeem met
Diepteregeling. iPhone Xs is alles wat je verlangt van
een iPhone. En nog veel meer.

—


https://www.apple.com/iphone-xs/
https://www.apple.com/iphone-xs/

Case 4
Youtube

Link website: https://
www.youtube.com/intl/ gl
about/

B YouTube

Het is onze missie iedereen een
stem te geven en te laten zien wat
er in de wereld gebeurt.


https://www.youtube.com/intl/nl/yt/about/
https://www.youtube.com/intl/nl/yt/about/
https://www.youtube.com/intl/nl/yt/about/
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Home S Brillen  Trends 7 Rebel attitude

4

Rebel attitude

Eenleven in de luwte is iets voor later. Deze trend lact zich inspireren door de gedachte You only live once’. Monturen
die niets aan de verbeelding over loten maar een stotement maken. De brillen hebben gouden kleurtonen of
opvallende merklogo’s. De retro ccot eye-bril mag natuurlijk ook niet ontbreken in ceze trend.

Link website: https://
www.eyewish.nl/brillen/
trends/rebel-attitude

De Rekel attitude-collectie is gemackt voor vrouwen die hun moment pakken en gedurfde keuzes niet uit de weg
gaan. De monturen zijn opvallend, vrouwelik enwarm.



https://www.eyewish.nl/brillen/trends/rebel-attitude
https://www.eyewish.nl/brillen/trends/rebel-attitude
https://www.eyewish.nl/brillen/trends/rebel-attitude

Tot slot
L aatste tips..

1. Begin | midden | eind
2. Hoofdpersoon | merk
3. Ontwikkeling | les

4. Emoties

5. Simpel

Bron: https://www.frankwatching.com/archive/2018/04/16/storytelling-in-5-stappen-een-inspirerend-merkverhaal/



https://www.frankwatching.com/archive/2018/04/16/storytelling-in-5-stappen-een-inspirerend-merkverhaal/
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Aanraders!

1. The magical science of storytelling | David JP Phillips |
TEDxStockholm

Link: https:.//www.youtube.com/watch2v=Nj-hdQMa3uA

2. How to avoid death By PowerPoint | David JP Phillips |
TEDxStockholmSalon

Link: https.//www.youtube.com/watch2v=IwpiTLm6é6dFo



https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA
https://www.youtube.com/watch?v=Iwpi1Lm6dFo

