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Meerdere liefdes combineren
Waarom?

en copywriting!



Wat wij denken
…

GEDRAG BEINVLOEDEN

FEITEN

Bron: https://www.debatrix.com/nl/2019/05/storytelling-activeer-het-brein-van-jouw-publiek/ 

https://www.debatrix.com/nl/2019/05/storytelling-activeer-het-brein-van-jouw-publiek/


Hoe het werkelijk is
…

GEDRAG BEINVLOEDEN

FEITEN



Hoe het werkelijk is
…

GEDRAG BEINVLOEDEN

FEITEN

Verhalen!

Bron: https://www.debatrix.com/nl/2017/01/storytelling-gedrag-beinvloed-je-niet-met-feiten-maar-met-verhalen/ 

https://www.debatrix.com/nl/2017/01/storytelling-gedrag-beinvloed-je-niet-met-feiten-maar-met-verhalen/


Wat Is

Storytelling?



Emotie

1. Lachen, huilen en   
    spanning 

2. Geraakt worden 

3. Karakter imiteren  
    (James Bond)

Bron: https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA  

https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA


Overtuiging

1. Persoonlijk 

2. Een les 

3. Doel 

4. Obstakels

Bron: https://www.debatrix.com/nl/2017/05/storytelling-drie-tips-waarmee-je-overtuigt-met-een-verhaal/ 

https://www.debatrix.com/nl/2017/05/storytelling-drie-tips-waarmee-je-overtuigt-met-een-verhaal/


Zelf 
onderdeel 
zijn van 
verhaal 1. Verbindende   

    factor 

2. Herkennen 
    erkennen en    
    waarderen  

3. Interactief!



Welk merk past 
storytelling 
goed toe… ?



Apple!

• Emotie -> houden van 

• Overtuigen -> merktrouw 

• Onderdeel van -> happening 

…. een beleving



Wat doet

een goed verhaal met je?

+ wat het oplevert bij de klant..



Dopamine
1. Een verhaal..

1. Storytelling 
2. Spanning 
3. Cliff hanger

A. Focus 
B. Motivatie 
C. Onthouden

Bron: https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA  

https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA


Oxytocine
2. Een persoonlijk verhaal..

1. Persoonlijk 
2. Empathie 
3. Menselijkheid 

A. Genereus 
B. Vertrouwen 
C. Band 



Endorfine
3. Humor..

1. Laten lachen A. Relaxed 
B. Creatief 
C. Focus



Storytime!

Mijn afstudeerproject



VEEL TAAIE STOF | INZICHTELIJK MAKEN | LEUK MAKEN



En oh ja…

Gebruikers moeten hun  
gegevens laten staan





1. Klanten houden 
2. Bewustwording 
3. Overtuigen 
4. Informeren

.. hoe?



=

“Interactief informeren”

Storytelling + Interactie + 
spelelement

=

Blije gebruikers 😁



Een verhaal te maken
Door..

‘Het waarom’
niet wat en hoe





1. Anders dan anders 
2. Hoe raakt het de 
gebruiker? 
3. Wat kan er gebeuren.. 
4. De oplossing  



Persuasive storytelling pattern
Toegepast..

Quiz Bewustwording Gegevens
Bron: https://www.huffpost.com/entry/the-art-of-persuasive-sto_b_5548004?guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAACqFGLVcj7_ZdKlBNVzOhl8HnIFsLBG3H2y1AbHZ-
CD-180xZvylbNj-XMP9fFSk-6byuFbAY2POIiGvfzJR94NLrRSBn-olKI2BVOZoYgko79RIP4P0x4T4aF_cRVMC9y9KCmaObHtxRSAPgk5DhDRzhDB3oXHJNm1gW4lEnlvh&guccounter=2 

https://www.huffpost.com/entry/the-art-of-persuasive-sto_b_5548004?guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAACqFGLVcj7_ZdKlBNVzOhl8HnIFsLBG3H2y1AbHZ-CD-180xZvylbNj-XMP9fFSk-6byuFbAY2POIiGvfzJR94NLrRSBn-olKI2BVOZoYgko79RIP4P0x4T4aF_cRVMC9y9KCmaObHtxRSAPgk5DhDRzhDB3oXHJNm1gW4lEnlvh&guccounter=2
https://www.huffpost.com/entry/the-art-of-persuasive-sto_b_5548004?guce_referrer=aHR0cHM6Ly93d3cuZ29vZ2xlLmNvbS8&guce_referrer_sig=AQAAACqFGLVcj7_ZdKlBNVzOhl8HnIFsLBG3H2y1AbHZ-CD-180xZvylbNj-XMP9fFSk-6byuFbAY2POIiGvfzJR94NLrRSBn-olKI2BVOZoYgko79RIP4P0x4T4aF_cRVMC9y9KCmaObHtxRSAPgk5DhDRzhDB3oXHJNm1gW4lEnlvh&guccounter=2


Wat deed ik zojuist?
…

Brain to brain coupling

 Synchroniseren van 
breinen

Bron: https://www.debatrix.com/nl/2019/05/storytelling-activeer-het-brein-van-jouw-publiek/ 

https://www.debatrix.com/nl/2019/05/storytelling-activeer-het-brein-van-jouw-publiek/


Hoe pas

je storytelling toe?



Tony Chocolonely
Case 1 

Link website: https://
tonyschocolonely.com/nl/nl/
onze-missie/nieuws/serieus-
goed-nieuws-onze-reep-
wordt-iets-duurder 

https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder
https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder
https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder
https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder
https://tonyschocolonely.com/nl/nl/onze-missie/nieuws/serieus-goed-nieuws-onze-reep-wordt-iets-duurder


Tony Chocolonely
Case 1 

1. Storytelling -> positieve impact 
2. Het waarom -> slaafvrijechocolade 
3. Sterke copywriting -> Actie gebruikers

Bron over Tony: https://
www.marketingfacts.nl/
berichten/waarom-lukt-het-
tonys-chocolonely-wel  

https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel
https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel
https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel
https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel
https://www.marketingfacts.nl/berichten/waarom-lukt-het-tonys-chocolonely-wel


Nos lab
Case 2

Link website: https://
app.nos.nl/op3/pakjes/
index.html 

https://app.nos.nl/op3/pakjes/index.html
https://app.nos.nl/op3/pakjes/index.html
https://app.nos.nl/op3/pakjes/index.html


Nos lab
Case 2

1. Interactieve specials 
2. Experimenteren 
3. Verhaal begin - midden - eind 
4. Copy past bij doelgroep



Apple
Case 3

Link website: https://
www.apple.com/iphone-xs/  

https://www.apple.com/iphone-xs/
https://www.apple.com/iphone-xs/


Youtube
Case 4

Link website: https://
www.youtube.com/intl/nl/yt/
about/ 

https://www.youtube.com/intl/nl/yt/about/
https://www.youtube.com/intl/nl/yt/about/
https://www.youtube.com/intl/nl/yt/about/


Eyewish
Case 5

Link website: https://
www.eyewish.nl/brillen/
trends/rebel-attitude 

https://www.eyewish.nl/brillen/trends/rebel-attitude
https://www.eyewish.nl/brillen/trends/rebel-attitude
https://www.eyewish.nl/brillen/trends/rebel-attitude


Laatste tips..
Tot slot 

1. Begin | midden | eind 
2. Hoofdpersoon | merk 
3. Ontwikkeling | les 
4. Emoties 
5. Simpel

Bron: https://www.frankwatching.com/archive/2018/04/16/storytelling-in-5-stappen-een-inspirerend-merkverhaal/  

https://www.frankwatching.com/archive/2018/04/16/storytelling-in-5-stappen-een-inspirerend-merkverhaal/


Zijn er nog 
vragen?

….



1. The magical science of storytelling | David JP Phillips | 
TEDxStockholm 
Link: https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA

Aanraders!

2. How to avoid death By PowerPoint | David JP Phillips | 
TEDxStockholmSalon 
Link: https://www.youtube.com/watch?v=Iwpi1Lm6dFo 

https://www.youtube.com/watch?v=Nj-hdQMa3uA
https://www.youtube.com/watch?v=Iwpi1Lm6dFo

