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5K MEER IMPACT MET
UW ZAKELUIKE EVENT

LD EVENTS EN NIEUWE PRODUCTEN

TRENDS, ONTIWIKKELINGEN, VOORBEE




DURF HET OUDE EVENTDENKEN LOST TE LATEN

DURF NIEUWE TOOLS EN APPS TE GEBRUIKEN VOOR EFFECT EN IMPACT

DURF UW GAST MEE TE NEMEN IN DE TOTSTANDKOMING VAN UW EVENEMENT(TRAIJECT)
DURF IN TE HAKEN OP DAT WAT ER OM U HEEN GEBEURT

DURF TE ORGANISEREN MET HELDER, DUIDELLIK EN HARLBAAR DOEL




JOURNALISTIEK
COMMUNICATIEWETENSCHAP
FLNL

EVENTBRANCHE.NL
EVENEMENTORGANISEREN.NL
GOUDEN GIRAFFE EVENT AWARDS




FUENTMARKETING EN
LIVE COMMUNICATIE 2

JONGE BRANCHE WORDT VOLWASSEN...OP WEG NAAR EEN GOUDEN TOEKOMST




Grote relatieontvangsten met meer dan 50 bezoekers [diners, receptie] NN 48%
Kleine relatieontvangsten met minder dan 50 bezoekers [diners, theater] _ 47%
Kick-off meetings [lancering nieuw concept/ project] RN  39%
Binnenlandse congressen/symposia | RN 34%
Product introducties/ presentaties | 2%
Sportieve evenementen — 27%
Openingen | REG—S 2%
Binnenlandse beurzen N 1% 4
Dealerbijeenkomsten N 12%
Perspresentaties _ 12%

Aandeelhoudersvergaderingen NN 10%




Postrecessie: wel meer gericht op
commerciéle doel

Oneens Eens

Vaker met concrete commerciéle doelen

-21% 51%

Vaker besloten door marketing en communicatie 49%

Zijn binnen de totale marketingcommunicatie
mix belangrijker geworden
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Hebben steeds vaker een leerdoe! |GG *: -
- VAT
NIDAP

ww.nidap.com © 2017




Hoe is het totaal budget voor zakelijke evenementen verdeeld over de volgende typen kostenposten?
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MET WELKE OMVANG IS HET BUDGET VAN 2016 ONGEVEER
TOE- OF AFGENOMEN TEN OPZICHTE VAN 2015?

Afgenomen

14%

5 raring s oo



WAT GEBEURT ER BlJ DE GROTE MERKEN EN BEDRIJVEN?




HET EVENT VOOR 1PERSOON...

HOW A FINANCIAL NEWSPAPER
COULD BRING THE ECONOMY ALIVE,
EVEN FOR PEOPLE WHO NEVER
UNDERSTOOD IT.

the Cromiste
economy







.OF UOOR 2 PERSONEN....




'WORLDS APART




OMARM DE SELFIE...




SELFIE HOTSPOT
BN'ER SELFIES
3D SELFIE
MAAK ER EEN SPEL VAN...
PANORAMA SELFIE













SPREKERS? WEI( DE EXPERTS TOT LEVEN

+* THH ML T . Little C o
SO ZCHOO!
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MORGEN METEEN VAN
START ?

SIMPEL, EFFECTIEF, IMPACTVOL EN ZONDER DREMPELS




SHAKE-ON - NETWERKAPP - ACTEURS (BELBUTLER / LEVENDE BANKSTEL)

POKEN - ETING - DRANKBON / EETBON
EMBRACELED - MEETMATCH.NU - SPEEDDATE
SMARTBADGES - WILDCARD.WORKS - SOCIAL SEATING 2

NETWORKTABLES










JAvenementOrganiseren.nl

aanbod e content e promotie
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