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PATIENT helpen
KIEZEN voor jou

Verhalen van mensen
(naast bullits met

voordelen)
Storytelling (organisatie
als held): welk probleem

hebben jullie opgelost

Reviews




PATIENT
BEGELEIDEN

Vanuit zorgcyclus
(symptomen, diagnose,

behandeling, nazorg)

Praktische content
(checklist, stappenplan,
infographic, ...)



KENNIS

verstrekken

Bloggen met duiding

(wetenschap, actualiteit)

Feiten & fabels (quiz)

Experts aan het woord
(factsheets, webinars,

vlogs, podcast)




LOBBY voor de
Z0RG

Columns

Op maat externe kanalen

Zichtbaar

Deelbaar en herhaalbaar




WERVEN
PERSONEEL

Laat mensen aan het

werk zien

Vergeet de niches niet
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- Ziektedag
» Actuele ontwikkelingen
» Zorgcyclus van de patiént

Contentkalender

voor de zorg *Wetenschappelijk onderzoek

- Politiek (Prinsjesdag, nieuwe wetgeving,
agenda Tweede Kamer, verkiezingen, ...)

- Klassieke inhakers
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Opbouw artikel Allesoversport.nl

Titel: 65 tekens
Intro: 120 tekens a 20 woorden

Highlights:

Alinea mét tussenkop: 200 woorden

Verrijk jouw artikel met deze elementen

Inter- et
ventie of Pl‘ég::gs“e
instru- %
ment bank

Quote van
een
weten-
schapper

Verwijs Nodig uit Vraag om
naar de auteur praktijkv

een vraag oorbeeld
CONBTES te stellen /ervaring

Auteur

* Maak het genre duidelijk

® Wees concreet en dek de lading

* Gebruik trefwoorden die matchen met
zoekgedrag van de doelgroep

e Maakin 1 of 2 zinnen duidelijk welke
vraag dit artikel beantwoordt

® Maak nieuwsgierig tot verder lezen

* Gebruik trefwoorden die matchen met
zoekgedrag van de doelgroep

o Overweeg om bovenaan je artikel de 3
belangrijkste inzichten voor de lezer al
tedelen, als trigger om door te lezen.

* Gebruik relevante trefwoorden in de
tussenkop, die de alinealading dekken

* Belangrijkste boodschap staat bovenaan in
de alinea

 Gebruik bullits voor opsommingen voor
meer overzicht

* Gebruik signaalwoorden die je verhaal
structureren (daarom, kortom, vervolgens,
daarnaast, enz.)

* Geef deze elementen waar mogelijk
een plek in jouw artikel.

* Gebruik ze niet alleen aan het eind,
maar juist ook al bovenin en
tussendoor.

* Zo wijs je lezers op onze producten,
leg je relevante verbindingen,
stimuleer je interactie en voeg je
waarde toe.

* Bepaal doel artikel (iets downloaden,
ergens voor aanmelden, interactie
aangaan, ...).

e Zorgdat de lezer een vervolgactie kan

n.

* Gebruik deze triggers niet alleen aan
het eind, maar juist ook al bovenin en
tussendoor.

. Wa.ar mogelijk vragen we om een

res.

* Zorgvoor een actueel profiel, mét
contactgegevens, waarin jouw expertise
duidelijk wordt.

* Nodig de lezer aan het eind expliciet uit
om maatwerk advies in te winnen.

CONTENT
FORMULE

* Zorgt voor
uniformiteit

* Tastbaar op de
bureaus

* Minder discussie



* Vragen? (ik wil meer weten)
- Downloads (ik wil diepere informatie)

* Reacties (dit vind ik ervan)
CONVERSIE / * Actie (ik meld me aan)

CALLTOACTION

* Herhaling (ik word abonnee)
- Commercie (ik bestel)

* Kennis (ik ga dingen andere doen, omdat ik nu
meer weet)




Jouw doelgroep kan [ weet [ wil straks X

Doordat ze Y hebben gezien
Via Z



kenniscentrum
sport & bewegen

D

Yard

=
w Wijchen ALLES OVER

SPORT

"2 Ministerie van Buitenlandse Zaken

agera

Leven tot het einde!

oranije
fonds

Doe je mee?



